A CLASSIFICA[;AO DE ANGRA DO HEROiSNO
COMO PATRIMONIO MUNDIAL E A RELACAO
COM TURISMO CULTURAL

A CLASSIFICACAO de uma cidade como “Patri-
monio Mundial”, sendo uma distingado emblema-
tica, constitui, na atualidade, uma oportunidade
para o investimento na atragédo de um grande nu-
mero de turistas. Em muitos paises, os agentes de
turismo tentam cada vez mais enfatizar a imagem
do seu destino através de uma imagem de mar-
ca ancorada no estatuto de Patriménio Mundial.
Bons exemplos disso séo as cidades de Olinda,
Toledo e Santiago de Compostela. A comunica-
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¢ao e divulgacéo s&o essenciais para a promogao
de uma cidade, e exercem um papel determinan-
te na hora de decidir a op¢ao de um local de des-
tino. E necessario avaliar o peso da classificacéo
de Angra do Heroismo na decis&o dos turistas em
visitar a nossa cidade.

Os promotores turisticos, ao evocarem esta
classificacdo da UNESCO para difundirem nacio-
nal e internacionalmente a sua cidade, “investem
na constituicdo de um discurso, de uma icono-
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grafia e de um esteticismo especificos do espa-
¢o e da cidade, de que o estatuto de Patriménio
Mundial se torna uma das principais referéncias”.’
A'inscricao da cidade de Angra do Heroismo
na lista de Patriménio Mundial pela UNESCO em
1988, com base nos critérios (iv)? e (vi)°, incitou
nao so a salvaguarda do patriménio, mas tam-
bém a promocéo turistica desta cidade no meio
do Atlantico. Atualmente, a cidade de Angra é vi-
sitada por turistas de distintas partes do globo.
“O turismo cultural € uma modalidade que se
foca nos recursos culturais. Tais recursos nao se
confinam aos monumentos, ao patriménio cons-
truido ou aos mitos e lendas do passado. Estao
também relacionados com o modo de vida, aos
costumes e o quotidiano. Baseia-se, particular-
mente, na difusdo do patrimoénio cultural material
e imaterial de uma regiéo ou pais.” Engloba um
amplo conjunto de atividades que compreendem,

de comunicagéo do sector publico e privado do
turismo. O turista esta cada vez mais estimulado
a consumir essas singularidades culturais que se
encontram no patrimoénio de um pais ou regiao.
Isto é, “...as culturas sdo distintamente diferentes
em diversas sociedades. E esta a razao do turis-
mo cultural. As pessoas sao atraidas pelas dife-
rengas e nao pelas similaridades.”

Angra é excecional e inclui-se num contexto
cultural proprio, logo os responsaveis pelo turis-
mo devem ter capacidade de responder com efi-
cécia a diversidade das motivagdes que os turis-
tas, especialmente os culturais, apresentam para
vigjar. O turista ndo quer apenas experiéncias es-

téticas ou de entretenimento. E necessario criar
experiéncias de qualidade que possam permitir
uma melhor compreensao e fruigdo dos valores
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2 (iv)— ser um exemplo de um tipo de edificio ou conjunto arquitetonico, tecnoldgico ou de
paisagem, que ilustre significativos estagios da histéria humana.

3 (1) — estar diretamente ou tangivelmente associado a eventos ou tradigdes vivas, com
ideias ou crengas, com trabalhos artisticos e literarios de destacada importancia universal
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por exemplo, o turismo de museus, turismo litera-
rio ou turismo de festivais.

Atualmente com o desenvolvimento das tec-
nologias de informagé&o e comunicagao, o turis-
ta cultural € cada vez mais exigente e, por isso,
€ necessario que os promotores do turismo en-
contrem formas de promover as singularidades
dos destinos como agentes de diferenciagéo. Por
isso, as cidades com o estatuto de Patrimoénio
Mundial séo fortemente utilizadas nas estratégias
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que a cidade de Angra apresenta através do es-
tatuto de Patrimonio da Humanidade. O turista na
sua visita a uma cidade com esta distingdo, tam-
bém quer levar algo de novo consigo, que contri-
bua para o seu enriquecimento pessoal. Ou seja,
quer experiéncias educativas que possam contri-
buir para o seu processo de aprendizagem. Mas,
na minha opinido, essas experiéncias de qualida-
de que o setor do turismo pode proporcionar aos
turistas devem, também, promover a valorizacao
e conservacao do patriménio cultural e histérico
da cidade. A imagem que os turistas levam de
nés para fora pode ter uma grande influéncia so-
bre as pessoas de um determinado grupo social
€, por isso, o turismo tem que se valer, cada vez
mais, desta arma que é a comunicagao “boca-a-
-boca”.

O turismo pode ser a fonte de alguns pro-
blemas que afetam por exemplo, as cidades Pa-
triménio Mundial. Por outro lado, pode funcionar
como um incentivo a recuperagéo e valorizagéo
do patriménio, material e imaterial, sendo muitas
vezes a resposta mais solida em matéria de anga-
riacéo de recursos financeiros que permitam pre-
serva-lo.
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